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 مقدمه 
 

تواند موضوع یک  معنی سواد و تغيير نگاه به سواد بحثی گسترده و طولانی است كه می 
مربوط است   اثر یا چند درس مستقل و حتی چند كتاب باشد. اما در حدی كه به این  

سالمی  نوشتن،  و  خواندن  توانایی  معنای  به  سواد،  سنتی  مفهوم  كه  گفت  هاست توان 
 .تغيير كرده است

گرفتيم، علت این اگر در گذشته سواد را به عنوان توانایی خواندن و نوشتن در نظر می 
جابه  و  ثبت  توليد،  اصلی  ابزار  كه  امروزه  بود  اما  بود.  نوشتن  و  خواندن  اطلاعات،  جایی 

شکل به  غيرخبری(  چه  و  خبری  )چه  محتواها  و  و  اطلاعات  توليد  متنوعی  بسيار  های 
 .هاست شود كه خواندن و نوشتن صرفاً یکی از آن عرضه می 

رسانه  مهم سواد  از  یکی  به  تبدیل  مدرن  دنيای  در  كه  است  مهارت  نوعی  ترین ای 
توان حقایق  ای می های مورد نياز همگان شده است، چرا كه به كمک سواد رسانه آموزش 

ای برای افراد مختلف معنای متفاوتی دارد  ها را دانست. سواد رسانه پشت پرده انواع رسانه 
زمينه  به  توجه  با  می و  اتفاق  آن  در  كه  می هایی  تعدیل  معرض  افتد  در  همچنين  شود. 

بازتاب  در  و عملی خود، بحثمناقشه است، زیرا  نظری  مورد رسانه،  های  های جاری در 
ارائه می  انتقادی در  ای نقطه همگرایی رویکرد دهد. سواد رسانه جامعه و آموزش را  های 

از   این راستا،  در  دارد.  انتقادی  تفکر  با مفهوم  نزدیکی  ارتباط  ارتباطات است.  و  آموزش 
گيرد كه آموزشی را كه آن را  های مفهومی را میای، ابزار یک مجموعه نظری چند رشته 

می  می مشخص  چارچوب  موضوعات كند،  مورد  در  علمی  مطالعات  كه  حالی  در  دهد. 
های سواد  بيشتر رویکرد   .ماند مطرح شده در آموزش رسانه در جوش و خروش باقی می

گيرند. این ای، به طور ضمنی یا آشکار، ملاحظات اجتماعی و سياسی را در بر می رسانه
میرویکرد  را  رسانهها  سواد  اهداف  بر  آیا  اینکه  اساس  بر  می توان  تمركز  بر  ای  یا  كنند 

تشکيل رویکرد عناصر  شامل  كه  آن،  آن  دهنده  اصلی  هدف  آن،  حامی  آموزشی  های 
 .بندی كردشود، دسته ها( و ماهيت دروسی است كه به آنجا منتقل می )رسانه
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  ، تحليل   ، تحقيق   « شامل  را  ای  رسانه  سواد  ارتباطات  عرصه  پژوهشگران  و  محققان 
،تلویزیون،فيلم،روزنامه ،مجله ، كتاب و   اموزش و اگاهی از تاثيرات رسانه ها نظير رادیو 

،آن لاین ( بر اساس 1385)كمالی پور ، اینترنت بر روی افراد و جوامع بشری می دانند«  
آن   دنبال  به  ای  سواد رسانه  تعریف  توانایی لازم   این  فرد  تا در  از   است  استفاده  برای 

به طوری كه فرد بتواند ضمن درک و تحليل و ارزیابی پيام   اموزش دهد   را   رسانه ها  
برنامه های   و  پيام ها   ، پيامهای   های رسانه های مختلف  از  را  ، مفيد و سازنده  مثبت 

منفی و بی محتوا تشخيص دهد. یعنی فرد اگاهانه در برابر رسانه ها قرار گيرد و توانایی  
،تجزیه وتحليل انتفادی ،ارزیابی   دسترسی به پيام های مورد نظر خود از ميان انبوه پيام  

 و ارسال پيام ها در انواع مختلف را پيدا كند .  

نياز    بر پایه یک  به   تاریخچه پيدایش این تفکر كه  نهاده شده  بنا  سال   مبرم آموزشی 
و فيلمهای هاليوودی بر می   و به دنبال عمومی شدن تلویزیون ، رادیو   ميلادی    1960

گردد . دراین ميان تلویزیون گوی سبقت را از رسانه های دیگر ربود به طوری كه اكثر  
تحول   این  عواقب  از  كنند.یکی  مطالعه  اینکه  تا  كنند  تماشا  كه  دادند  ترجيح  مردم 

محققان   اجتماعی و آموزشی كمتر شدن تمایل دانش آموزان به مطالعه و كتاب بود كه  
ركود تمركز فکری دانش اموزان در كلاس درس را به عنوان عارضه این تحول اجتماعی  

 بيان می كنند. 

ها در امریکا نشان داد كه یک كودک به    اهميت موضوع زمانی دو چندان شد كه پژوهش 
طور ميانگين روزانه شش ساعت از وقت خود را پای تلویزیون می گذراند.بنابراین با توجه  

از رسانه ها به ویژه تلویزیون ،اینترنت و ماهواره می   به اثرات سوئی كه استفاده بی رویه  
برجای بگذارد لزوم كنترل و نحوه استفاده از رسانه   تواند بر روی افراد به ویژه كودكان  

ها در وهله اول مورد توجه محققان قرار گرفت.در این اثنا محققان اعلام كردند كه افراد  
به خصوص كودكان در استفاده كردن از رسانه ها باید حساب شده و در مواجهه با پيام  
اگاهی   ای خود  رسانه  رژیم مصرف  به  نسبت  یعنی  واكسينه كنند  را  بيشمار خود  های 
یابند و قوه تشخيص و درک پيام های رسانه ها را تقویت نمایند. بنابراین موضوع سواد  
رسانه ای به عنوان یکی از دغدغه های علم ارتباطات مورد توجه دانشمندان این رشته  

 قرار گرفت. 

های    "دیویی " زمينه  و  اطلاعات  به  مستمر  و  فعالانه،  دقيق،  توجه  را  انعکاسی  تفکر 
حمایت كننده از آن و درنظر گرفتن نتایج و تبعات آن اطلاعات می داند. یادگيرندگان با  
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آگاه   خود  یادگيری  به  نسبت  توانند  می  تفکر،  نوع  این  در  فعالانه  مشاركت  از  استفاده 
 باشند و آن را كنترل كنند. 

   ، واندیشه لازم  با دقت  آموز  كه دانش  است  آن  انعکاسی  تفکر  از  منظور  كلی،  به طور 
در   تواند  می  طریق  ازاین   . دهد  ارائه  خود  های  دانسته  عدم  و  ها  دانسته  از  برآوردی 
مواجهه با آموزش رسانه ها، برآورد كند كه رسانه هاچه چيزی به او می آموزند، چگونه  
باید  چيز  چه  دانند،  می  را  نکاتی  چه  مورد  این  در  شوند،  می  هدایت  ها  رسانه  توسط 

 بدانند و چگونه فاصله بين این وضعيت ها را تشخيص داده و تنظيم و تکميل كنند.  

یادگيری سواد رسانه ای، مستلزم درگيری فعالانه دانش آموزان درجریان این نوع آموزش 
بالاتر در این فرآیند نقش به   با ميزان سواد رسانه ای  است  و حضور و فعاليت دبيران 
سزایی دارد.بدین ترتيب تقویت تفکر و پرورش اندیشه های دانش آموزان به شيوه تفکر  
انعکاسی از جمله سازه هایی است كه به تعمق و ژرف اندیشی یادگيرندگان دانش آموز  

 در خصوص رسانه ها می انجامد.

. بلکه منظور از   در تعليم و تربيت نوین، یادگيری به معنی جمع آوری اطلاعات نيست 
آن، شركت فعالانه یا دگيرنده در كسب تجارب و معنابخشی به آن تجارب است. در این 
. از این رو، در مورد آموزش رسانه ها  مفهوم، اندیشه و اندیشيدن جایگاه ویژه ای دارد 
قوای   تقویت  در  انعکاسی  تفکر  مدل  توسعه  بر  بالاتر  ای  رسانه  سواد  با  دبيران  حضور 
فکری و ذهنی كودكان و وجوانان كه در معرض یادگيری مداوم از رسانه ها قرار دارند 
آموزش  به  نسبت  تا  سازد  می  فراهم  آنها  ای  بر  را  موقعيتی  و  كند  می  شایانی  كمک 

 اكتسابی خود از رسانه ها، اندیشه كنند.

و   آموزش  دبيران  ای  رسانه  سواد  ميزان  تاثير  تا  است  برآن  پژوهشگر  پژوهش  این  در 
انعکاسی در دبيرستان های غير انتفاعی شهر تهران   تفکر آموزش  پرورش بر توسعه مدل

 را مورد مطالعه قرار دهد. 

به  آن  تأثيرات  و  نفوذ رسانه در جوامع  به ضرورتی  درجه  آموزش رسانه،  حدی است كه 
در  اجتناب رسانه  كه  نوجوانان  و  كودكان  كه  كرد  تأكيد  باید  است.  شده  تبدیل  ناپذیر 

جامعه پذیر كردن آنها نقش بسزایی دارد، از نظر نحوه استفاده از رسانه و تأثيرپذیری از  
رسانه  »جهان  و  »جهان«  بين  آنها  دارند.  كامل  تفاوت  خود  والدین  با  فرق  آن   » ای 

 كنند.  گذارند و در به كارگيری رسانه بسيار راحت تر از والدین خود عمل می نمی



 رسانه ای   مومیع راهبردهای ترویج سواد                                                                 8
 

انتقادی رسانه است برای آگاهی و    –آموزش رسانه به گفته كومار : » تحليل اجتماعی  
فهم بيشتر نحوه كار رسانه، شناخت كسانی كه آن را كنترل می كنند و شکل می دهند، 
و   رسانه  محتوای  به  دادن  شکل  در  عمومی  روابط  و  فروش  تبليغات  متخصصان،  نقش 

كنند. بنابراین هدف  های رسانه را تفسير می شيوه های مختلفی كه مخاطبان با آن پيام
برنامه و  رسانه  با  مواجهه  در  بخشی  اختيار  كردن،  هشيار  رسانه،  آموزش  و  اصلی  ها 

می  افراد  به  رسانه  آموزش  است.  آن  كنند، محتوای  توليد  و  تفسير  را  پيام  آموزد 
 ترین رسانه را انتخاب كنند و نقش بيشتری در تأثيرپذیری از آنها به عهده گيرند. مناسب


