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 فیو تعار ینظر ی: مبان1فصل 

 

 یارسانه یها و الگوهارسانه فیتعر-1

ارتباطات و  یانتقال اطلاعات، سرگرم یهستند که برا ییهایابزارها و فناور هارسانه

 ویراد ون،یزیتلو رینظ یسنت یهاشامل رسانه توانندیابزارها م نی. اروندیبه کار م یاجتماع

و  یاجتماع یهاشبکه ها،تیسامانند وب تالیجید یهارسانه نیها و همچنو روزنامه

فرهنگ  ،یعموم یبه آگاه یدهدر شکل یها نقش مهمباشند. رسانه لیموبا یهاشنیکیاپل

به اطلاعات و اخبار  یابیدست یبرا یمنبع اصل کیدارند و به عنوان  یاجتماع یارهاو رفت

 (.1401 ،ینی)حس ندیآیبه حساب م

ها اطلاعات و محتواها اشاره دارند که در آن ییهابه ساختارها و فرمت یارسانه یالگوها

ز ارائه محتوا، ا یخاص یهاشامل سبک توانندیالگوها م نی. اشوندیبه مخاطبان ارائه م

 گر،یباشند. به عبارت د یو سرگرم یآموزش یهااخبار، مستندها، برنامه شیمانند نما

بر مخاطبان  یرگذاریجذب و تأث یها براکه رسانه ییهاو روش هاوهیبه ش یارسانه یالگوها

 ایدر مستندها  ییگومثال، استفاده از داستان یاشاره دارند. برا کنند،یخود استفاده م

 (.1402الگوها باشد )زارع،  نیاز ا یبخش تواندیم غاتیدر تبل یبصر یهاکیتکن
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قابل توجه  اریبس یو جوان یدر دوران نوجوان هژیها بر رفتار و نگرش افراد به ورسانه ریتأث

و  رندیگیقرار م یارسانه یوامحت ریآموزان به شدت تحت تأثدوران، دانش نیاست. در ا

 ن،یها کمک کند. بنابراآن یها و باورهاارزش ت،یهو یریگبه شکل اندتویمحتوا م نیا

 یهتر از چگونگبه شناخت ب تواندیآموزان مبر دانش یارسانه یر الگوهایتأث یبررس

 کوکار،یها کمک کند )نآن یرفتارها یریگها بر نسل جوان و شکلرسانه یرگذاریتأث

1402.) 

مضر  یوان عواملو هم به عن یهم به عنوان منابع آموزش دتواننیها مراستا، رسانه نیا در

به  تواندیم تالیجید یهاشده در رسانهارائه یآموزش یعمل کنند. به عنوان مثال، محتوا

 ای زیآمخشونت یکه محتوا یمختلف کمک کند، در حال یهاو رشد مهارت یریادگی

 زاده،یآموزان منجر شود )علدانش یبر رو یمنف راتیبه تأث تواندیم انهیگرایماد غاتیتبل

1403.) 

 یرت مطالعه و بررسامروز، ضرو یایها در دنو تنوع رسانه یبا توجه به گستردگ ت،ینها در

آموزان به دانش یهاها بر رفتار و نگرشآن راتیبه منظور درک بهتر تأث یارسانه یالگوها

کمک  گذاراناستیمعلمان و س ن،یبه والد تواندیم یبررس نی. اشودیوضوح احساس م

 یریادگی یتر براسالم ییفضا جادیو ا یابهتر مصرف رسانه تیریمد یبرا ییکند تا راهکارها

 (.1404 ،یآموزان ارائه دهند )قاسمو رشد دانش
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 (تالیجیو د یسنت یهاها )رسانهانواع رسانه-2

. هر تالیجید یهاسانهو ر یسنت یها: رسانهشوندیم میتقس یبه دو دسته اصل هارسانه

بر  یمتفاوت ترایخاص خود را دارند که تأث بیو معا ایمزا ها،یژگیها ودسته نیاز ا کی

 آموزان دارند.بر دانش ژهیجامعه و به و

 یسنت یها. رسانه1

به کار  طرفهکیارائه محتوا به صورت  یهستند که برا یلیشامل وسا یسنت یهارسانه

ها به عنوان رسانه نی. اشوندیها و مجلات مروزنامه و،یراد ون،یزیتلوو عمدتاً شامل  روندیم

در  یمهم اریو نقش بس شوندیشناخته م ستمیانتقال اطلاعات در قرن ب یاصل یابزارها

 اند.کرده فایا یاجتماع یفرهنگ و رفتارها ،یعموم یهبه آگا یدهشکل

 یمحتوا تواندیم ،یسنت یهاانهرس نیتراز مهم یکیبه عنوان  ونیزی: تلوونیزیتلو -

 یهابان ارائه دهد. برنامهبه مخاط یکننده را به صورت بصرو سرگرم یفرهنگ ،یآموزش

 یدیآموزان کمک کنند تا اطلاعات جدبه دانش توانندیم یبا موضوعات آموزش یونیزیتلو

 (.1401 ،یمحمودرا به دست آورند )

به اخبار و اطلاعات را در هر  یامکان دسترس ،یرسانه صوت کیبه عنوان  وی: رادویراد -

برخوردار رسانه به خصوص در مناطق دورافتاده و کم نی. اکندیفراهم م یمکان و زمان

 (.1402 ،ییعمل کند )رضا یبخش یآگاه یبرا یبه عنوان منبع مهم تواندیم
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ها قالات و گزارشها اطلاعات را به صورت مکتوب و در قالب مرسانه نیروزنامه و مجلات: ا -

و  یاز موضوعات اجتماع یترقیعم یهالیبه تحل توانندیها م. روزنامهدهندیارائه م

 ،ی)کاظم را درک کنند یتربپردازند و به خوانندگان کمک کنند تا نظرات متنوع یفرهنگ

1403.) 

 تالیجید یها. رسانه2

به ارائه محتوا  نیبه صورت آنلا هستند که ییهاشامل ابزارها و پلتفرم تالیجید یهارسانه

 تیمحبوب ریاخ یهاالآسان و تعامل بالا، در س یدسترس لیها به دلرسانه نی. اپردازندیم

 ها دارند.آن یآموزان و رفتارهادانش یبر رو یادیز راتیاند و تأثکرده دایپ یادیز

 نیو به کاربران ا کنندیراهم مفاز اطلاعات را  یامنابع گسترده هاتیسا: وبهاتیساوب -

کنند.  دایپ یمورد نظر خود دسترس یبه محتوا یکه به راحت دهندیامکان را م

وعات مختلف کمک موض یریادگیآموزان در به دانش توانندیم یآموزش یهاتیساوب

 (.1404 ،یکنند )احمد

امکان  نیاربران ابه ک ترییتلگرام و تو نستاگرام،یمانند ا ییها: پلتفرمیاجتماع یهاشبکه -

ها رسانه نیارتباط برقرار کنند. ا گرانیکه محتوا را به اشتراک بگذارند و با د دهندیرا م

 زاده،یآموزان داشته باشند )علبر رفتار و افکار دانش یمثبت و منف راتیتأث توانندیم

1405.) 
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کننده در و سرگرم یآموزش یبه عنوان ابزارها هاشنیکیاپل نی: الیموبا یهاشنیکیاپل -

 یبرخ مختلف کمک کنند. یهامهارت یو ارتقا یریادگیبه  توانندیدسترس هستند و م

 (.1406 ،یاند )سهرابشده یآموزان طراحدانش یبه صورت خاص برا هاشنیکیاپل نیاز ا

و رفتار  یبر زندگ یمتفاوت یهاوهیها به شاز آن کیها، هر توجه به تنوع رسانه با

به عنوان منابع  توانندیهر دو م تالیجیو د یسنت یها. رسانهگذارندیم ریزان تأثآمودانش

 راتیتأث تواندیها مآن یحتوااما نوع و م کننده عمل کنند،و سرگرم یآموزش ،یاطلاعات

هر  راتیو تأث هایژگیشناخت و ن،یابراآموزان داشته باشد. بندانش یبر رو یمنف ایمثبت 

 برخوردار است. یاژهیو تیها از اهمرسانه نیاز ا کی

 آموزانها بر رفتار و افکار دانشرسانه ریتأث-3

بر  یاگسترده و قیعم راتیانتقال اطلاعات و فرهنگ، تأث یاصل یبه عنوان ابزارها هارسانه

 یهاوهیباشند و به ش یمنف ایمثبت  توانندیم راتیتأث نیآموزان دارند. ارفتار و افکار دانش

 باشند. رگذاریها تأثآن یریادگی ندیروزمره و فرآ یبر زندگ یفمختل

 هامثبت رسانه راتی. تأث1

و رشد  یریادگیمؤثر عمل کنند و به  یبه عنوان منابع آموزش توانندیم هارسانه

 یهاتیساو وب یونیزیتلو یآموزش یهاآموزان کمک کنند. به عنوان مثال، برنامهدانش

منابع به  نیکنند. ا یاریموضوعات مختلف  یریادگیآموزان را در دانش توانندیم یآموزش
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 دهیچیاز موضوعات پ یرا کسب کنند و درک بهتر یدیجد طلاعاتتا ا کنندیها کمک مآن

 (.1401 ،یکنند )موسو دایپ

مختلف کمک کنند.  یهامثبت و فرهنگ یهاارزش جیبه ترو توانندیم نیهمچن هارسانه

امکان را  نیآموزان ابه دانش توانندیها ممختلف، رسانه اتیها و تجربانداست شیبا نما

 ،یهمدل رینظ یانسان یهامختلف آشنا شوند و ارزش یهادگاهیها و دبدهند که با فرهنگ

 (.1402 ،یکنند )قاسم تیتقو را یاحترام و همکار

 هارسانه یمنف راتی. تأث2

از  یکیشند. داشته با زین یمنف راتیتأث توانندیها مذکر شده، رسانه یایوجود مزا با

ها منتشر است که در رسانه یو منف زیآمخشونت یمحتوا ریتأث ها،ینگران نیتربزرگ

 شیبه افزا تواندیم زیآمخشونت یمحتوا یاند که تماشا. مطالعات نشان دادهشودیم

به  تواندیم ریتأث نیا (.1403ود )زارع، آموزان منجر شدانش رپرخطر و خشن د یرفتارها

است،  یریگبه شدت در حال شکل تیو شخص تیکه هو یزمان ،یدر دوران نوجوان ژهیو

 کننده باشد.نگران

 شیکمک کنند. با افزا یواقع یبه کاهش تعاملات اجتماع توانندیها مرسانه ن،یبر ا علاوه

ارتباطات رو در رو با آموزان ممکن است از دانش تال،یجید یهاشده در رسانهزمان صرف
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 یبه انزوا و مشکلات اجتماع تواندیم تیوضع نیخود دور شوند. ا یهاسالان و خانوادههم

 (.1404 ،یحمدمنجر شود )ا

 یو خودباور تیها بر هورسانه ری. تأث3

 سهیباشند. مقا رگذاریآموزان تأثدانش یو خودباور تیبر هو توانندیم نیهمچن هارسانه

بودن و  یبه احساس ناکاف تواندیها مشده در رسانهارائه ریو تصاو آلدهیا یهاخود با الگو

 یهارشنگ رینوجوانان که به شدت تحت تأث انیدر م ژهیامر به و نیاضطراب منجر شود. ا

 یاستانداردها جیها با ترو(. رسانه1405 زاده،یتر است )علدارند، محسوس ارقر یاجتماع

ر د یبه احساس عدم اعتماد به نفس و افسردگ توانندیم تیفقو مو ییبایز یرواقعیغ

 آموزان دامن بزنند.دانش

بر رفتار و افکار  یقابل توجه راتیتأث توانندیم یقو یها به عنوان ابزارهارسانه ت،ینها در

باشند و به شدت وابسته  یمنف ایمثبت  توانندیم راتیتأث نیآموزان داشته باشند. ادانش

 ن،یوالد لازم است که ن،یها هستند. بنابراسانهشده در مصرف رحتوا و زمان صرفبه نوع م

 تیریباشند و به مد داشته راتیتأث نینسبت به ا یکاف یآموزان آگاهو خود دانش نمعلما

از  یشتریب یورآن بکاهند و بهره یمنف راتیخود توجه کنند تا از تأث یامصرف رسانه

 (.1406 کوکار،یآن داشته باشند )ن یایمزا
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 هارسانه ریارتباطات و تأث یهاهینظر-4

 راتیها و تأثدرک نحوه عملکرد رسانه یبرا ییهاارتباطات به عنوان چارچوب یهاهینظر

 یچگونگ نییو تب لیبه تحل هاهینظر نی. اشوندیافراد و جامعه شناخته م یها بر روآن

بخش،  نی. در اپردازندیفکار و رفتار مخاطبان مآن بر ا راتینوع محتوا و تأث ها،امیانتقال پ

 کرد. میها اشاره خواهرسانه ریارتباطات و تأث نهیدر زم یدیکل یهاهینظر از یبه برخ

 (Black Box Theory) اهیجعبه س یهی. نظر1

اتفاق  یارسانه یهاامیپ افتیکه در هنگام در یدرون یندهایبه مفهوم فرا اهیجعبه س هینظر

 شودیفته مدر نظر گر اهیجعبه س کیرسانه به عنوان  ه،ینظر نیاشاره دارد. در ا ،افتدیم

آمده از آن خارج دست( بهجی)نتا راتی( به آن وارد شده و تأثهاامی)پ یکه اطلاعات ورود

مورد توجه قرار  شتریها بر رفتار و افکار مخاطبان برسانه راتیمدل، تأث نی. در اشودیم

بر  تواندیم یارسانه یچگونه محتوا میتا درک کن کندیبه ما کمک م هیظرن نی. اردیگیم

 (.1401 ،یباشد )سهراب رگذاریآموزان تأثدانش یرو

 (Uses and Gratifications Theory) تیاستفاده و رضا یهی. نظر2

فاده ها استکه چرا و چگونه افراد از رسانه پردازدیموضوع م نیبه ا تیاستفاده و رضا هینظر

 قیخود از طر یازهایمخاطبان به دنبال برآورده کردن ن ه،ینظر نی. بر اساس اکنندیم

 یابیتیو هو یسازیاطلاعات، اجتماع ،یشامل سرگرم توانندیم ازهاین نیها هستند. ارسانه
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ها چگونه و چرا به دهد که آن حیتوض تواندیم هینظر نیآموزان، امورد دانش رباشند. د

 یدهدر شکل یها چه نقشرسانه نیو ا کنندی( مراجعه منترنتیو ا ونیزی)مانند تلو هارسانه

 (.1402 ،یی)رضا کنندیم فایها اآن یو رفتارها تیبه هو

 (Social Influence Theory) یاجتماع ریتاث یهی. نظر3

عوامل مؤثر به عنوان  توانندیها مدارد که رسانه دیتأک هیفرض نیبر ا یاجتماع ریتأث هینظر

نفوذ  یچگونگ یبه بررس هینظر نیعمل کنند. ا یاجتماع یهارفتارها و نگرش رییدر تغ

آموزان . دانشپردازدیم یاجتماع یها بر رفتارهاآن ریو تأث یافکار عموم یها بر رورسانه

منجر به  تواندیم نیقرار دارند و ا یارسانه یهمسالان و الگوها ریتأث تحت ژهیوبه

 (.1403 زاده،یها شود )علدر آن یخاص یاجتماع یرفتارها یریگشکل

 (Social Construction of Reality Theory) تیواقع یساخت اجتماع یهی. نظر4

به درک ما از  یدهدر شکل یها نقش مهمدارد که رسانه دیاصل تأک نیبر ا هینظر نیا

 ریبلکه به ساخت و تفس کنند،یتنها اطلاعات را منتقل مها نهدارند. رسانه تیواقع

آموزان ممکن است بر اساس آنچه در . دانشکنندیکمک م زین یاجتماع یهاتیواقع

خود  انیخود را درباره جهان و اطراف یتصورات و باورها شنوند،یو م نندیبیها مرسانه

باشد  اررگذیها تأثآن یو رفتارها یتعاملات اجتماع یبر رو تواندیامر م نیشکل دهند. ا

 (.1404 ،ی)موسو


