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 پیشگفتار

شده و از   ییزداماده  ،یآزمودن  یکالا  کیباعث شده تا اطلاعات به عنوان    تالیجید  یهای توسعه فناور

رشته  به  اتم  ا  لیتبد  یتیب  یهاصورت  هز  نیشود.  کاهش  با  و    ،یسازرهیذخ  هاینهیتحول  انتقال 

ونقل در حمل   و  یجستجو، همتاساز  ژهیبه و  یمبادلات   یینها  هاینه یها باعث شده تا هز محاسبات داده

م صفر  به  هز  امد یپ   نیاول  کند.  لیاقتصاد  د   یهانهیکاهش  خدمات  و  کالاها  توسعه  با    تالیجیمبادله 

ب  یریناپذمنع  ،یریصفر، حصرناپذ  یینها  نهیهز  یژگیو بازده  باشدیم  وزنیو  به   نده یفزآ  ی که  نسبت 

خارج  اسیمق آثار  مهمتر  ی اشبکه   یو  ش  یژگیو  نیاز  الگو  د،یتول  وهیآنهاست.  و  بازار   ی ساختار 

دارا  نیا  یگذارمتیق خدمات  و  کالاها  یمعنادار  یهاتفاوت  یکالاها  غ   یبا  و   تال یجیردیملموس 

ا  باشدیم   یاطلاعات   یهامهم، حذف واسطه  امدی پ   نیخواهد شد. دوم  لیو تحل  یبررس  کتاب  نیکه در 

  هایشی ها و کاهش ساکنندگان و بنگاهمصرف  نیعرضه و تقاضا در بازار ب  ،یجورساز  ند یدر فرآ  یسنت

پلتفرم  ی اطلاعات از  استفاده  سو  هیدوسو  یها با  چند  ا  هیو  واسطهپلتفرم  نیاست.  نقش  که  گران ها 

 تیفیک  ،یاقتصاد  ییکارا  یضمن ارتقا  ،ی با کاهش عدم تقارن اطلاعات  توانندیرا دارند، م  نینو  یاطلاعات

تول ظرف  یدیمحصولات  از  استفاده  م  یکالاها  یخال  تیو  را  مورد   سازند  سریبادوام  کتاب  این  در  که 

کند. چرا    ی در تجارت باز  یترقرار است نقش پررنگ   نده یدر آ  یتالیج یاقتصاد دگیرد.  بررسی قرار می

 ی خودروها   ن،یچبلاک  ،یمجاز  تی(، واقع AI)  یهوش مصنوع   ا«،یاش  نترنتیروزانه شاهد توسعه »ا  که

 ایم. های این حوزه پرداخته ؛ ما در این کتاب به بیان جدیدترین فناوریمیهست  هایفناور ریخودران و سا

خرد که با     شگامان یشرکت افق پ   رهی مدئتیه   یمعنو   تیاز حما  میدان یگفتار لازم م  ش یپ   یانتها  در

اخت سال  اریدر  دادن  تجربقرار  سرما   اتیها  حوزه  در  مشاوره    یگذارهیخود  را    وکارکسبو  لازم  ابزار 

که هر متن   میهست  دهیعق  نی. بر امیی نما  یکتاب فراهم نمودند تشکر و قدردان  نیو انتشار ا  هیجهت ته

کاست  یعار  یعلم و  نواقص  فره  ست؛ین  هایاز  و  خوانندگان  از  است   ختگانیلذا  خواهشمند  محترم 

د پ   هادگاهینظرات،  پ   شنهاداتیو  را  خود  آدرس   نیا  رامونی ارزشمند  به  کتاب 

shams.lahroodi@gmail.com کسور کتاب اصلاح و رفع گردد.   ،ی تا در نسخ آت ند یارسال نما 

 پاهنگ  ایثر ،یشمس لاهرود حسن دیس
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 دیجیتال اقتصاد   ای ب مقدمه 
 

 تالیج یمفهوم اقتصاد د  -1-1

 اطلاعات   رهیذخ  ای   ضبط  یمعنا  به  تالیجید»  :است  آمده  جیکمبر  نامهلغتدر    تالیجید  یواژه  فیتعر  در

اطلاعات   شودیم  اطلاق   1و    0اعداد    یسر  عنوانبه نشان  یو  قالب   که  دهد یم   را  تصو  انگاره  در   ر یو 

  تال یجید»  ،یگرید  فیدر تعر  نیهمچن«  .است  عاتاطلا  یاز فناور  استفاده  و مستلزم  بوده  یکیالکترون

 برحسب   نیبنابرا  «.دهدیم   پوشش   ی جهان  اسیرا در مق  مردم   ی لیو تخ  یفکر  قدرت  که  است  یاصطلاح

  ستفاده و با ا  کند یم   بیها را تخر، آنکشدیم  چالش   را به  و متداول  ی قبل   یهاروش  ،تالیجید   ،فیتعار

 . کندیم  جادیا یادیبن راتییتغ یاز فناور

 ی ها تیفعال  و حذف   یرضروریغ   یهانهیهز  حذف   ، یقیحق  متیق  به  ارزش  ، خلقینوآور  درباره   تالیجید

با    سهیدر مقا  جامعه   یرا برا  یی بالا  یهاها، ارزشاز داده  استفاده در    تالیجی. دشودیم  اطلاق   یرضروریغ 

امروزهقرار دارند  تالیجید  تحولات  ثقل  کزدر مر  انیو مشتر  و کاربران  آوردمی  ارمغان  به  گذشته در   . 

اقتصاد   نیگزی، جا تالیجیاقتصاد د  .است کرده  جاد یرا ا ی دیجد  یهاهیها و رو روش ، تالیجید ز، یاقتصاد ن

 1990  در دهه  نی، اقتصاد نو1980  در دهه  یکیو اقتصاد الکترون  ، اقتصاد دانش1970  در دهه  اطلاعات

   .است شده  2000 هزاره اول در دهه  نترنتیو اقتصاد ا کهو اقتصاد شب

ا  ها استیراهبردها و س  نییو تب  یتالیجید  یکاربردها  توسعه  یبرا   تالیجیاقتصاد د  یسازمفهوم   ن ی در 

د  نکهیا  ژهیوبه  است  کننده ن ییتع  ،نهیزم  ی د یجد  نسبت  به  مفهوم  گذاریسیاستدر    تالیجیاقتصاد 

د  یسازمفهوم   توان  یمیکل  نگاه  کیدر    .است برا  فیتعر  کیبر    ار  تالیجیاقتصاد  نهاد.  اقتصاد    یبنا 
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  می مفاه  نیاز ا  یبرخ  ارائة  به  قسمت نیکرد، در ا  ارائه  گسترده  فیمحدود و تعر  فیتعر  توانیم  تالیجید

 : میپردازیم

اقتصاد د  یمحدود  فی( تعر2008)  ن یالدجمالو    گماها  اقتصاد  »:  اندکرده   ارائه  شرح  نیا  به  تالیجیاز 

فناور  استفاده  عنوانبه  تالیجید  ر ی نظ  خودش  ی اصل  فرایندهایاز    یامجموعه  یبرا  اطلاعات  یاز 

 .«است یابیو بازار  تیریمد ،ریزیبرنامه

اقتصاد د  یگرید  فی ( تعر2009)  یو مک   نسونیاتک کاربرد   یتالیجیاقتصاد د »:  اندکرده  ارائه  تالیجیاز 

دولتافزارسخت،  افزار نرم)  اطلاعات  یفناور  ریفراگ کاربردها،  بخش  ،   ان ی م  مبادلات  (المنفعه  عام  و 

 « .کنندیم  نقش  یفایها او سازمان کنندهمصرف ،شهروند عنوانبه افراد که انیم  ها و مبادلاتسازمان

مفهوم2006)  تامپسون نو  (  د  نیاقتصاد  نظر    کسانیرا    یتالیجیو  خصوص  ردیگیمدر  در   ن ییتب  و 

نو  که  د یگویم  آن  مفهوم ا  نیاقتصاد  از  کل   اطلاعات  یفناور  رود یمانتظار    .است  نترنتیفراتر   بر 

ب2006)  نتامپسو  نیبگذارد. همچن  تأثیر   و خدمات   یاکارخانه  ع یصنا  ی هابخش اقتصاد    کند یم  انی( 

د  نینو سنت  که  گونههمان  ی تالیجیو  اقتصاد  نو  گذاردیم   تأثیر  یبر  اقتصاد  خواهد    تأثیر  هم   نیبر 

نو  ی هایژگ یو  .گذاشت ن  ن یاقتصاد  خدمات  یبرندساز  رینظ  رملموسیغ   یروهایبر  است  و  و    استوار 

عنوان  یساز  یمجازو    دانش  هیسرما   ،ی وزن  یب  رینظ  یموارد پوشش  استعاره  با  بدهدیم  را   ن یشتری. 

 شبکه   ادراک  به  که  است  مربوط  آن  ی ابعاد اجتماع   به  آن  بودن  ملموس  ریغ   ت یاز ماه  دهیچیپ   فیتوص

   .است شده ترمهم  زین قدرت انیدارد و از جر دلالت ی مال در حوزه  ویژهبه هاانیجر

 

 شدن اقتصاد  تالیج ید  ریس -2-1
 ی ها سال منافع نیا اما کسب ،آوردندیم  دست به یاریبس منافع فناورانه راتییاقتصادها از تغ گذشته در

نفوذ   .است  کرده  را دو چندان  جوامع شرفتیپ   سرعت  فناورانه  راتیتأث  . امروزهدیانجامیم  طول  به  یادیز

 هستند.   رشددرحال یادیز اریبس  با سرعت لاعاتو اط داده  به یو دسترس همراه یهاتلفن ،نترنتیا

اند و  وجود آورده  را به  توجهیقابل  راتییکار تغ  یرویدر بازار ن  ،اطلاعات  انیو جر  فناورانه  عیسر  راتییتغ

را   ی دیجد   یهاو مهارت  ، مشاغل یرشد اقتصاد   تحولات  نیا  کهدرحالیاند.  داده  رییرا تغ  مشاغل  ندهیآ

  حذف و موجب منجر شده  ی معمول ف یوظا کردن ک یتوماتا به است ممکن  گرید  یدارند، از سو همراه به
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جر  یبرخ در  افراد  شوند.    ان یاز  فرصت   استفاده   یی توانا  حال بااینکار  آمده   به  ی هااز  از   وجود  عبور  و 

از   ی اهناآگ  علت  به  است  ممکن  از افراد جوامع  یاریو بس  است  امده ین  دست   به  طور کامل   به  بالقوه  موانع

بر .  شوند  را متحمل  یریناپذجبران   یهابیبا آنها، آس  یسازگار  یبرا  لازم  امکاناتو نبود    تحولات  نیا

 سرعت  امروزه  دادند،یقرار م  تأثیرتحت  را  مهارت  کم  کارکنان  فقط  که  گذشته   فناورانه  راتییتغ  خلاف

  شده  انجام  مطالعات . بنابر  اند کردهمتأثر    از مهارت  را در هر سطح  کار جهان  یروین  کل  راتییتغ  ی بالا

توسعه  یهمکار  سازمان  توسط از مشاغلد  9  ا،یدن  یافتهتوسعه کشور    21در    یاقتصاد  و   ت ی قابل  رصد 

که  ارخودک  صورت  به  انجام دارند  سا  نیا  را  در  ب  ریمقدار  متغ  12تا    6  نیکشورها    .است  ریدرصد 

خطر   در معرض  ،کارکنان  گرید  به  نسبت  یشتریب  با احتمال  نییپا  لاتیتحص  با سطح  کارکنان  نیهمچن

از کارکنان  40  کهدرحالیهستند،    د یجد  یهایفناوربا    ینیگزیجا و    سطهمتو  آموزش  با مدرک  درصد 

 هستند.  مواجه یخطر نیبا چن زین یعال  لاتیبا تحص  درصد کارکنان 5کمتر از 

ارتباطات   اطلاعات  حوزه  یهایفناور  توسعه به  و  د  همچون  یابعاد  توسعه  آن  دنبال  و   تال یجیاقتصاد 

 حوزةبر    آن  ریو تأث  وکارکسببر اقتصاد و    آن  ریتأث  جنبةاز دو    که  است  ییهاحوزه   نیترتیبااهماز    یکی

 .است داشته یپ  ررا د توجهیقابل راتییتغ ،ی اجتماع  -  یفرهنگ

و    افزارهانرم،  هاانهیرا  ،تالیجید   یهایفناور  هیبر پا  آن  اعظم   بخش  که  است  یاقتصاد  ، تالیجید  اقتصاد

  یط   شده   انجام   یهاتیفعال  تمام   ،نی ادیبن  صورت  اقتصاد به   نیا  .استوار است  ی اطلاعات   ی هایفناور  گرید

نت  ها سازمان  ارزش  رهیزنج  مختلف  مراحل در  تغآن  وکارکسب  مدل   جهیو  را  بهبود   داده   رییها  و 

که  اشاره  یتحولات  به  سازیدیجیتال.  بخشدیم پذ  دارد  قابل   ییهایفناور  گسترده  رشیاز   ت یبا 

  یتالیجید  تحولات  نی. اشوند یم  یناش   از اطلاعات  یمیعظ  حجم  و انتشار و انتقال  ، پردازشآوریجمع 

اول  دهند ینم  رخ  کجای  صورت  به مانند  قب   فناورانه  راتییتغ  نیو  و    تلگراف   ، آهنراهبخار،    نیماش  لیاز 

ثمر   به  و نوآورانه  فناورانه  یهاشرفتیپ از    یمتوال  موج  سه  گذاشتنسر    و با پشت  یمراحل  یط  لیاتومب

 .  رسندیم

در مراکز   یادیبن  یعلم  قاتیتوانستند در تحق  گریکدی  همراه  به  گذاریسرمایهو    کیاستراتژ  ریزیبرنامه

ا  کونیلیس  دره   مثالعنوان به)  یمل  ینوآور   المللیبین  یهارساخت یز  جادیا  به  (متحده  الاتیدر 

کشورها  یعموم  یهاانهیرا  یهاشبکه  شوند.  در   یادیز  یهایگذارهیسرما  یافتهتوسعه  یمنجر  را 

  ، ضمن  ن یدر ا  .است  شده   ل یتبد  تالیجیظهور اقتصاد د  یفن  ساختمان  به  اند کهداده  انجام  ها رساخت یز

  را مشاهده  یعموم  یوتریکامپ  یهاشبکه  ی هارساختیز  یاقتصاد  لیپتانس   ،یخصوص  بخش   یهاشرکت
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بازارها گروه   لازم  هی سرما  دی با  ،ی مال  یکردند.  انتقال  یفرد  گذارانسرمایه  از   یفناور  بخش   به  آن  و 

 . کردندیم لیرا تسه شرفتهیپ 

 به  شروع  ی فرامل  -  ی تیچندملقدرتمند    ی ها، شرکتیسازشبکه  مثبت  راتیاز تأث  برداریبهره  منظوربه

 ارتباطات   به  ازین  یجهان  اسیها کردند. کار در مقشبکه   رامونیخود پ   ی جهان  مجدد تجارت  یدهسازمان

قدرتمند از   ی هاشرکت ها، نهیهز  کاهش  یبرا . در تلاشبردیرا بالا م ی ارتباط یهانهیو هز  داشت یادیز

  ،جهیدور شدند. در نت  از راه  در ارتباطات  و تحول  ییزدامقررات خواستار    ها در سراسر جهاندولت  همه

راه  ارتباطات  درباره   یعموم  بخش   یهااستیس گذاشته  دور، در سراسر جهان  از  راه  کنار  و   ی برا  شد 

دشبکه  ادغام گشت  ی فرامل  اسیمق  رها  زشرکت   .هموار  که  یعموم  ارتباطات  یهارساختیها  با    را 

 ک ی   بود که   نیا  . هدف اند کرده  غصب  رحمانهیب  ، است  شده   ساخته  دهندگاناتی مال  دلار پول   اردها یلیم

 ی فناور  اد یبن  ی وقت  دهد  بازار را گسترش  به   مؤثر  یبتواند دسترس  برقرار شود که  ارتباطات  یجهان  شبکه

 . گرددیم داری پد شود، اقتصاد شبکه جادیا یتیچندمل یهاشرکت یتجار جهان  یهاشبکه  یبرا

  .است  شده  یمواز  یمال  در بخش  یآزادساز و    ییزدامقررات دور، با    از راه  در ارتباطات  و تحول  یآزادساز

 شبکه  رساختی. زکندیم لیرا تسه  ی مال  ی بازارها  یسازیجهان ( 1ICT)  و ارتباطات  اطلاعات  ی هایفناور

در مرکز که    یجهان  یمال  هیسرما  را در شبکه  یمال   یهاانیجر  یجهان  ادغام  ،یجهان  اطلاعات  ارتباطات

 .  کند یم  ریپذامکان قرار دارد تالیجید اقتصاد شبکه

حوزه  یسازیجهان باعث  در  ا  یکوانتوم  جهش  اقتصاد  دشودیم  نترنتیبا  اقتصاد  ظهور  در    ،تالیجی. 

 ک ی  عنوانبه.  شودیم  لیتبد  ،تیبااهم  ندهیطور فزا  به  یمحصول  نیو همچن  منبع  نیترمهم  به  اطلاعات

 قبل   د یبا  اطلاعات  ،محصول  کی  عنوانبههستند. اما    ر یناپذانیپا   ،کلمه  ی واقع  ی معنا  به   اطلاعات  ،منبع

 صورت  اطلاعات  عیو توز  دیتول  در فلسفه  ی اساس  رییتغ  کی  ،جهیشارژ شوند. در نت  ،گسترده  یاز دسترس

ا  اطلاعات  ی. فراوانردیگیم تبد  نی. اکند یم  اطلاعات  به  معنا وابسته  کی  ما را به  ،نترنتیدر  با   لی امر 

به  گانیرا  تاکنون  که  یلاعاتاط )به  بودند    ی جیتدر  سازیتجاری،    (اطلاعات  سازی تجاری  اصطلاح  کالا 

تسه  یعموم  یهاانهیرا  یهاشبکه  اطلاعاتکندیم  لیرا  دسترس  فقط  یزود  به  یدیکل  .    یکسان   در 

 را بپردازند.   آن نهیحاضرند هز خواهد بود که

 
1 Information and communications technology 
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و    ویژهبه  ، و خدمات  از محصولات  یبرخ برا  خدماتکالاها   ی ها انهیرا  یهادر شبکه  عیتوز  ینامشهود، 

،  ید   ی)کاغذ، س  یکیزیف  رسانه  کی  قیاز طر  یکالاها و خدمات  نی، چنیماد  یایهستند. در دن  مناسب

  ی هاانیجر  نامشهود شکل   و خدمات  ها کالا  ، تالیجید  ی ای. در دنشودیم   داده   لیتحو  ( رهیو غ   یدیوید

 . رندیگیرا م یوتریکامپ  یهاشبکه  قیاز طر یتالیجید

 یبرا  تواند یم  شخص  که  ی مبلغ  نیتخم  ، میکنیم   وتحلیلتجزیه را    «اطلاعات   جامعه  محصولات»  یوقت

 خواندن  ،یکیالکترون  مجله  ای  روزنامه  کیدر    مقاله  خواندن  :مثال  ی)برا  ستین  کند، آسان  پرداخت  آن

 کی دانلود    ،یکیالکترون  کتابخانه  کیاز    یکیترونالک  کتاب  گرفتن  امانت  ،یکیالکترون  از کتاب  فصل  کی

اوکاموتو و    ، مشکل  ن یا  رفع  ی. برا(رهیروز، و غ   به  افزارنرم  ک یدانلود    ،لم یف  کی  یتماشا  ،یقیموس  آهنگ

 ق یاز طر  اطلاعات  انیجر  کرد،یرو  نیا  کردند طبق  شنهادیرا پ   «2از »ابر توزیع  یستمی( س2013)  1اوتا

آب  مشابه  یشکل  به   تواندیم  یوتریکامپ  یهاشبکه  شود  برق   ای  با  بنابراشارژ   جامعه   محصولات  ،نی؛ 

مقدار   ، نترنتیدر ا  ها تیفعال  یبرخ  ازآنجاکه شارژ شوند.    اطلاعات   انی مقدار جر  بر اساس  دی با  اطلاعات

ا  اطلاعات  از گردش  یکم با  (مقاله  خواندن  ،لیمیا  کردنچک  مثالعنوانبه)  کندیم  جاد یرا   ک ی   دی لذا 

داشته  پرداخت  ستمیس که  وجود  به   صرفهبهمقرون  باشد  قادر  و   زیناچ  اریبس  یهاپرداخت  انجام   باشد 

 باشد.  

از    نشان  ی خوب  به  مختلف  ع یو صنا  وکارهاکسب  راتییتغ  مشاهده   طورهمینکشورها و    اتیتجرب  یبررس

که  نیا جد  نیا  دارد  صنا  وکارکسب   مختلف  یهاحوزه   ارکان  همه  د، ی اقتصاد  قرار    تأثیرتحترا    عیو 

بالاتر از  و  داد  کارکنان  گذاریسیاست  سطوح  نیخواهد  صنا   هاشرکت  تا  ا  ،مختلف  عیو    دهیپد  نیبا 

بود.    مواجه نحوه   گیریتصمیم  ،داشت  توجه  آن  به  دیبا  که  ینکات  نیترمهماز    یکیخواهند  مورد   در 

 ی برا  ،ی مل در سطح  د یبا چگونه که معناست  بدان نیا .است شدن رتریفراگ  حالدر  دهیپد نیبا ا مواجهه

 ی ز یربرنامه  یسنتو    موجود  عیصنا  کردن  یتالیجید  ایو    مختلف  یهاحوزه  به  تالیجید  یهایفناورورود  

در   گذاریسرمایه  یرفتار برا  در نحوه  از تفاوت  ها نشانآن  یهااستیو س   مختلف  یکشورها  کرد. تجربه

بررس  حوزه  نیا به  گذاریسرمایه  نحوه  که  دهد یم  نشان   ها یدارد.  کشورها  ورود  د  و    تالیجیاقتصاد 

در  بوده  متفاوت توسعه  یبرخ  و  کشورها  برخ  ی عموم  یهارساخت یز  از  در  و    عیصنا  توسعه  گرید  یو 

   .است امر بوده نیا یمحور اصل  تالیجیاقتصاد د فعال یهاشرکت

 
1 Okamoto and Ohta 
2 Superdistribution 
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د  تی وضع  یبررس  به  قسمت  نیا  در سا  تالیجیاقتصاد   ، نیچ  یکشورها  نمونه  عنوانبهکشورها    ریدر 

 : میپردازیم و آلمان یهند، مالز

نفر   ونیلیم  500و    ونیلیم  800در حدود    بیترت  به  نترنتیا  و هند تعداد کاربران  نیچ  یکشورها  در

مجموع  ریمقاد  نیا  که  است کاربران  از  سازمان  37  ینترنتیا  تعداد  عضو  توسعه   یهمکار  کشور   و 

 ساعت   9/5  نیانگیبالاتر از م  نترنتیافراد دو کشور از ا  استفاده  زانیم   ،نیهمچن  .است  شتریب  یاقتصاد

 هند از فرصت   تیدرصد از جمع  25و    نیچ  تیدرصد از جمع  60حدود    ،حالبااین  .استیسراسر دن  در

 (. 2018هاروارد،  وکارکسب هیبرخوردار هستند )نشر تالیجید  یهایفناورو  نترنتیبا اکار 

د  توسعه  یبرا  یمانع  ری اخ  موضوع  کهدرحالی محسوب  تالیجیاقتصاد  کشور  دو  اما    ،شودیم  در 

در   سازیدیجیتال   توسعه  در راه  درست  یهااستیو اتخاذ س  مناسب  یراهکارها  ها با ارائهآن  یهادولت

بنگاه   کلان  سطح م  گام  یو  ادامهدارندیبر  در  د  در حوزه  وردو کش  نیا  یهااستیس  .   تالیجیاقتصاد 

 . شودیمرور م
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-2019  یهاسال  نیب  که  رودیو انتظار م  استیبالا در دن  یرشد اقتصاد  یدارا  یاز کشورها  یکی  هند

اقتصاد  2018 در سال  2/7  به  آن  یرشد  برسد.   به   المللیبین  وکارهایکسباعتماد    ر،یاخ  یهادرصد 

افزا هند  گزارش  .است  افتهی  ش یبازار  بر  شده   سهماهه  بنا  هند،    صنعت  ونیکنفدراس  توسط  منتشر 

 سه   از شاخص   شتریب  که  است  بوده  2017،    7/59  سال   چهارم  ماهه   اعتماد کسبوکارها در سه  شاخص

  حاکم  یات یمال  نیاز قوان  یناش  یآثار منف  کردن  از برطرف  پس  نیهمچن  .است  3/58  زانیم  به  سوم  ماهه

و خدمات کالاها  بستر  یاقتصاد  مختلف  یهاهحوز  ،بر  بهبود    توسعه  یبرا  مناسب  یهند    وکارکسب و 

به به  دست  خود  با ورود  فناورانه  یاقتصاد  دی جد  یهاعرصه   آوردند.  ها و  شرکت  تیموفق  منظوربه و    و 

ن  دولت  ،و متوسط  کوچک  یهاسازمان   نده یآ  به  انداز خود نسبت  در ساختار و چشم  دارد که  ازی هند 

 کند.  جادیا یراتییتغ

اند، اما  داده  نشان  یاقتصاد  توسعه  ریدر مس  حرکت  یبرا  ییبالا  لیکشور هند پتانس  یهاسازمان  نکهیا  با

 از:  اندعبارت هستند که روروبه ییها با چالش همچنان


