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 مقدمه:
 ریمهم است که تأث یو اجتماع یاقتصاد یهاتیاز فعال یکی یستیتور یگردشگر

 یهافرصت تواندیصنعت م نیدارد ا یگردشگر یهاستمیبر جوامع و س یریچشمگ

رو روبه زین ییهاارائه کند اما همزمان با چالش یو اجتماع یتوسعه اقتصاد یرارا ب یاریبس

 .میها هستآن حیو صح قیدق تشناخ ازمندیها نحل آن یاست که برا

 یستیتور یگردشگر یهاها و چالشفرصت یابیدر ارز ییایجغراف یهااز شاخص استفاده

 یفعل تیتر وضع قیو عم قیدق لیها نه تنها امکان تحلشاخص نیدارد ا تیاهم اریبس

 یبرا یمناسب یتا راهکارها کنندیبلکه به ما کمک م آورندیرا فراهم م یصنعت گردشگر

 .میده ئهصنعت ارا نیبهبود و توسعه ا

 یستیتور یگردشگر یابیدر ارز ییایجغراف یهاشاخص تیاهم یمقاله، به بررس نیا در

انه، خواننده را روان و ساده و با لحن دوست یز زبانتا با استفاده ا میدار یو سع میپردازیم

 . میکن تیهدا یگردشگر یایو او را به دن میآشنا کن میمفاه نیبا ا

  



 

 

 

 

 

 

 

 

 هافرصت ارزیابی :اول بخش

 در یگردشگر یهالیپتانس ی: بررسکیفصل 

مختلف ییایمناطق جغراف 



 11 …                                                               در یگردشگر یهالیپتانس یبررس

 

 

 یهاستفاده از شاخصجذب گردشگر در مناطق با ا یبرا کیاستراتژ یزیربرنامه

 ییایجغراف

 همواره مورد ،یاقتصاد یکسب و کارها نیاز مهمتر یکیبه عنوان  ،یگردشگر مناطق

با استفاده  یستیتور یگردشگر یهاها و چالشفرصت یابیاند ارزقرار گرفته تیتوجه و اهم

 نیدر ا کیاستراتژ یزیرو برنامه لیتحل یقدرتمند برا یابزار ،ییایجغراف یهااز شاخص

 .است نهیزم

و اقدامات  یزیربه برنامه ها،ستیو جلب تور تیجذاب شیافزا یبرا ،یگردشگر مناطق

 تیرتقاء جذابا یبرا یراستا، در منطقه مورد نظر، اقدامات متعدد نیدارند در ا ازین یمختلف

عه ، توسمدرن و متنوع یامکانات رفاه جادیاقدامات شامل ا نیانجام شده است ا یگردشگر

 یرهایمس متنوع، توسعه یحیتفر یهاتیارائه خدمات و فعال ها،کسبز و پار یفضاها

 .باشدیمنحصر به فرد م یو فرهنگ یعیطب یهاجاذبه یو معرف یگردشگر

متنوع  یامکانات اقامت جادیاز جمله ا یگردشگر یهارساختیبهبود و توسعه ز ن،یهمچن

از  یورو بهره یارتقاء خدمات بهداشت ،یمومو حمل و نقل ع کیبهبود تراف ت،یفیو با ک

 .باشدیم نهیزم نیاقدامات انجام شده در ا گریاز د زیاطلاعات و ارتباطات ن یفناور

 یا برارخود  تیاقدامات، منطقه مورد نظر توانسته است جذاب نیبا توجه به ا ت،ینها در

لات تحو نیخته شود امطلوب شنا یمقصد گردشگر کیداده و به عنوان  شیگردشگران افزا

ر حوزه د داریاشتغال و توسعه پا جادیاقتصاد منطقه، ا یفروش و درآمد برا شیموجب افزا

 .شده است یگردشگر

 در جذب گردشگران یو فرهنگ محل خچهینقش تار

نقش  یو فرهنگ محل خچهیتار ،یصنعت گردشگر یو ارزش افزوده برا تیخلق جذاب در

 یهابه عنوان جاذبه توانندیمنطقه، م کی یو فرهنگ یخیرآثار تا کنندیم فایا ییبسزا

و فرهنگ  خچهیبا تار ییو مخصوص شناخته شوند آشنا یگردشگران عموم یبرا یاصل



  ...گردشگری های چالش و فرصتها ارزیابی                                     12

 

 

و  یتجربه غن کیاو به  یو تجربه سفر را برا دهدیم تیرا تقو طیارتباط فرد با مح ،یمحل

 .کندیم لیتبد دیمف

 یرا برا یخاص تیو شخص تیآن است که هو ییفضاو  یمنطقه، شاهد زمان کی خچهیتار

 یشاهد ،یمیقد یهاها و ساختمانها، معابد، موزهمانند قلعه یخیآثار تار کندیم جادیآن ا

 ن،یهمچن کنندیجامعه هستند که گردشگران را به خود جذب م کیاز گذشته و فرهنگ 

هنگ مردم هستند و فر یدگزن انگرینما زین یو رسوم محل دابجشن و آ یها، روزهامراسم

 .گردشگران دارند یبرا یاژهیو جاذبه و تیکه جذاب

 طیبهتر با مح توانندیمنطقه، گردشگران م کیو فرهنگ  خچهیبه عمق تار ییآشنا با

داشته  سفر متفاوت و ماندگار کی یآنجا آشنا شوند و تجربه یمردم و سبک زندگ ست،یز

گران در جذب گردش ینقش اساس ،یو فرهنگ محل چهخیتوسعه و حفظ تار ن،یباشند بنابرا

 .دارند یو توسعه صنعت گردشگر

 ییایجغراف یبا استفاده از شاخص ها یتوسعه امکانات گردشگر یبررس

 از جمله یو خدمات گردشگر یمنطقه، امکانات رفاه کی یتوسعه گردشگر یابیارز در

 تیاهم اریبس ید اقتصاددرآم شیجذب گردشگران و افزا یهستند که برا یعوامل مهم

و  یهامکانات رفا ایدهد که آ یمنطقه نشان م نیا ییایجغراف یشاخص ها یدارند بررس

 .ریخ ایاست  افتهیتوسعه  یبه اندازه کاف یخدمات گردشگر

ه طور ب یمنحصر به فرد، امکانات گردشگر ییایجغراف یها یژگیو لیمنطقه، به دل نیا در

 ایاست که آ نیا رد،یمورد توجه قرار گ دیکه با ید اما نکته اان افتهیتوسعه  یبه خوب یکل

 یکاف یددرآمد اقتصا شیو افزا شتریجذب گردشگران ب یبرا یامکانات به اندازه کاف نیا

صاد منطقه و اقت یامکانات بر رونق گردشگر نیا ریتأث قیدق یرو، بررس نیااز  ریخ ایاست 

 .است یاتیح یامر
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تفاده مورد اس یتوسعه امکانات گردشگر یابیارز یکه برا ییایفجغرا یجمله شاخص ها از

 و یبه منطقه، تنوع فرهنگ یدسترس ،ییایجغراف تیتوان به موقع یم رد،یگ یقرار م

 و خدمات یخدمات رفاه ،یحمل و نقل، امکانات اقامت یها رساختیز ت،یامن ،یعیطب

 .اشاره کرد یگردشگر

وان به ت یم ،یالملل نیب یآنها با استانداردها هسیشاخص ها و مقا نیا قیدق یبررس با

 یافکمنطقه به اندازه  نیدر ا یو خدمات گردشگر یامکانات رفاه ایکه آ دیرس جهینت

گذاران  هیسرما و نیتواند به مسئول یم یابیارز نیبه بهبود دارند ا ازین ایاست  افتهیتوسعه 

د و به دشگران و منطقه اتخاذ کننگر یازهایمنطبق با ن یمنطقه ا ماتیکمک کند تا تصم

 .کمک کند یگردشگر داریتوسعه پا

 و رسانه ها بر جذب گردشگران ستیز طیمح راتیتأث لیتحل

 توانندیم یدر توسعه صنعت گردشگر یبه عنوان دو عامل اساس ونیزیو تلو ستیز طیمح

 ستیز طیمح ریبه تأث دییایبر جذب گردشگران داشته باشند ابتدا، ب یقابل توجه راتیتأث

نحصر و م یعیطب ستیز طیکه برخوردار از مح ییهامنطقه میبر جذب گردشگران بپرداز

اقدامات  کنندیتوجه گردشگران را به خود جلب م نیشتریهستند، معمولاً ب یبه فرد

و به  مناطق شود نیتعداد گردشگران در ا شیباعث افزا تواندیم ست،یز طیحفاظت از مح

 یمانند آلودگ یستیز طیمشکلات مح گر،ید یکمک کند از سو یشگرگرد داریتوسعه پا

 تیذابجو باعث کاهش  شندبر جذب گردشگران داشته با یاثرات منف توانندیهوا و آب، م

 .شوند یمقصد گردشگر کی

داشت  میبر جذب گردشگران خواه ون،یزیخصوص تلورسانه ها، به ریبه تأث یادامه، نگاه در

مقاصد  جیو ترو غیدر تبل ینقش مهم تواندیرسانه قدرتمند، م کیبه عنوان  ونیزیتلو

 توانندیم ،یگردشگر یمکان ها یمعرف یونیزیتلو یداشته باشد برنامه ها یگردشگر

 کیدر  یباشند و باعث رونق صنعت گردشگر گردشگرانجذب  شیمهم در افزا یعامل
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جذب  یکن است به نوعمم یواقع ریغ غاتیتبل ایمنطقه شوند اما اطلاعات نادرست 

 .قرار دهند و اعتماد آنها را به مقصد کاهش دهد ریگردشگران را تحت تأث

 یبت و منفمث راتیتأث توانندیهر دو م ونیزیو تلو ستیز طیگفت که مح توانیم ن،یبنابرا

 و ستیز طیدر حفظ مح یاقدامات حفاظت تیبر جذب گردشگران داشته باشند لذا، اهم

جذب گردشگران  و یگردشگر جیترو یها برارسانه قیو صادقانه از طر قیقارائه اطلاعات د

 .از عوامل مسئول دارد یشتریب دیتأک شیاز پ شتریب

 یستیتور یگردشگر یهاها و چالشفرصت یابیدر ارز ییایجغراف یهاشاخص

در  یو اجتماع یاز عوامل مهم توسعه اقتصاد یکیبه عنوان  یجهان امروزه، گردشگر در

به  ازیها، نآن یمناسب برا یاتجربه جادیجذب گردشگران و ا یاما برا شودیر گرفته منظ

 قیکه از طر م،یدار یموجود در صنعت گردشگر یهاها و چالشفرصت قیدق یابیارز

 .دیممکن است به دست آ ییایجغراف یهااستفاده از شاخص

 و یامکانات اقامت مناسب و یزبانیدر جذب گردشگران، م یاصل یهااز چالش یکی

گردشگران  یاازهیبا ن دیامکانات نه تنها با نیمتناسب است ا تیفیبا ک یمحل یهارستوران

 شینما به زیو فرهنگ منحصر به فرد منطقه را ن هاتیجذاب دیهماهنگ باشند، بلکه با

 .بگذارند

هستند،  یلحو ارتباط با فرهنگ م دیجد یهاگردشگران به دنبال تجربه نکهیتوجه به ا با

به عنوان مثال،  امور را فراهم کنند نیبتوانند ا دیبا یمحل یهاو رستوران یامکانات اقامت

 یمحل یهاتکه فرهنگ و سن ییو فضاها یمحل یبا منو یهارستوران ،یسنت یهااقامتگاه

 .به جذب گردشگران کمک کنند توانندیم گذارند،ب شیرا به نما

شوند که نه  یطراح یابه گونه دیبا یمحل یهاو رستوران یتطور خلاصه، امکانات اقام به

ها آن یبرا یو فرهنگ یریادگی یاگردشگران را برطرف کنند، بلکه تجربه یازهایتنها ن

 .دکن یکمک بزرگ یصنعت گردشگر تیو موفق تیفیبه ک تواندیامور م نیفراهم کنند ا
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 یهاستفاده از شاخصجذب گردشگر در منطقه با ا یبرا نینو یهایاستراتژ

 ییایجغراف

و  غاتیتبل یمنحصر به فرد برا یهایاستراتژ نیو تدو یزیربرنامه ،یمنطقه مورد بررس در

 توانیکه م یاصل یهااز برنامه یکیبرخوردار است  ییبالا تیاز اهم یگردشگر یابیبازار

و  یربص غاتیلتب جادیمنطقه مدنظر قرار داد، ا نیدر ا یگردشگر تیجذاب شیافزا یبرا

 عتیو طب یگردشگر یهااز جاذبه بایز یهالمیها و فجذاب است استفاده از عکس یکیگراف

 .در جلب توجه گردشگران داشته باشد ییبسزا ریتاث تواندیمنطقه، م

و  قیدق یرسانمنطقه، اطلاع نیا یمخصوص برا شنیکیاپل ای تیساوب جادیا ن،یهمچن

اطلاعات  تواندیم لهیوس نیمندان را فراهم خواهد کرد ابه گردشگران و علاق ترعیسر

 یحیتفر یهاتیها و فعالرستوران ،یامکانات اقامت ،یگردشگر یهااز جمله جاذبه یجامع

 .هدمنطقه را ارائه د نیدر ا

و  غاتیتبل یابزار قدرتمند برا کیبه عنوان  یاجتماع یهااستفاده از شبکه ن،یهمچن

 نیا جذاب در یو محتواها ریموثر خواهد بود انتشار تصاو اریسب ،یگردشگر یابیبازار

 .واهد کردخ لیتعامل با گردشگران را تسه شیشناخت منطقه و افزا شیها، افزاشبکه

روش موثر  کی تواندیدر منطقه، م یگردشگر یهاو جشنواره دادهایرو یبرگزار ت،ینها در

 ادادهیرو نیمنطقه باشد ا نیه ادربار یشناخت عموم شیجذب گردشگران و افزا یبرا

 وباشند  یمحل یو هنرها یمحل یفرهنگ، غذاها یمعرف یمناسب برا یفرصت توانندیم

 .منطقه گردند نیادر  یصنعت گردشگر یباعث ارتقا
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