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 الگوها، و هاگام دهیم، مانجا تحلیلی و گیریاندازه اقدامات کنیم، اجرا و ریزیبرنامه چگونه

 کنیم؟ بررسی را واقعی هاینمونه و ها،لیستچک

 شنوید؟می را صدا آن آیا

 شما؟ گوش در محکم زنگار آن

 فکر. یدکن گوش آن به باید کنیدمی فکر اما چیست، چیزی این که نیستید مطمئن شما

 که کنیدیم فکر اما نیست، مرگ یا زندگی نحوی به البته. باشد مهم است ممکن کنیدمی

 یک نکهای از.دهید انجام باید کاری چه نیستید مطمئن شما اما،. شماست برند به مربوط

 فقط اینها همه. ترسیدمی نتایج گرفتن ادیدهن از. ترسیدمی بدهید دست از را منفی نظر

 در. دهیدنمی انجام کاری هیچ شما بنابراین،. بودید نداده گوش که است این خاطر به

 را خود وبلاگ. فرستیدمی توییت امیدهایی به متن انگشتان با و نشسته خود میز میانه

 روشن برای و کنیدیم نگاه نتایج به. طلبیدمی شونده مشارکت دنبال به و کنیدمی ارسال

 باشد؟خیر باید گونه این آیا. کنیدمی دعا شدن

  



  



 مقدمه
 

 دیجیتال بازاریابی هایکمپین تحلیل و تجزیه و گیریاندازه اجرا، و کرده ریزیبرنامه چگونه
 این کوتاه؟ جواب. داد پاسخ واحد حلراه یک با تواننمی سوال این به دهیم؟ انجام را خود

 .بخوانید را کتاب این واقعاً، طولانی؟ جواب. بخوانید را کتاب

 ...کنید تصور

 چه. کندمی سوال آینده سال دیجیتال بازاریابی هایکمپین درباره شما از شما رئیس
 گویید؟می

. رسندمی نظر به العادهفوق همه و کردیم نگاه گذشته سال هایکمپین به ما خب،"
 کنندگاندنبال و است کرده رشد ٪25 سایتوب ترافیک ،است یافته افزایش ٪20 مشارکت

 ".داد واهیمخ ادامه مسیر همان با احتمالاً... بنابراین. اندیافته افزایش ٪15 توییتر

 !است معنیبی حرف این

 آیا داشتند؟ همراه به را هاپیروزی این هاکمپین کدام دارد؟ ایمعنی چه این دانیدمی آیا
 کنند؟می کار چه ارقب بود؟ چی ROI کنید؟ تکرار را آن سپس و کنید ثابت را این توانیدمی
 ستند؟ه مناسب هنوز گذشته سال هایکمپین آیا کرد؟ تغییر مشتری هایپایه آیا

 جواب ئدزا حرف. دهید پاسخ هاآن به خواهدمی شما رئیس که هستند سوالاتی این
 تا کرد خواهد کمک شما به دیجیتال بازاریابی استراتژی راهنمای کتاب این. دهدنمی

 چگونه. کنید تحلیل و تجزیه و گیریاندازه اجرا، ریزی،برنامه را خود بازاریابی هایکمپین
 را دخو هایKPI کنید، انتخاب را خود اهداف دهید، ارائه را خود گذشته سال گزارش
 هایمثال و هالیستچک ،هاقالب ها،گام با کتاب این. کنید نظارت را نتایج و کنید تعیین
 یافتن چگونگی پردازی،اندیشه تفکر هایروش بهترین شامل همچنین. است شده پر واقعی
 ،SWOT تحلیل خود، ماموریت و اهداف نگارش نحوه دارند، ارزش که مشتری هایتفاوت
 نتایج تحلیل و تجزیه و صدا حجم شناسایی ،SMART اهداف یافتن و TOWS تحلیل

 .است

 

 .بگیری یاد تا کن گوش کنی، گوش بگیرکه یاد
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 بازاریابی برنامه تا بازاریابی استراتژی از

 مهبرنا تدوین دوم، چالش. شما اول چالش. است چالش یک بازاریابی استراتژی ایجاد

 صدای ردنک پیدا اهداف، تعیین سمت به را شما تیم و شما آنها هم، با. شماست بازاریابی

 هاKPI ها،USP با کار. کنندمی هدایت رقبا تحلیل و تجزیه ها،جمعیت هدفگذاری خود،

 من. بازاریابی برنامه تا یبازاریاب استراتژی از. موفق بازاریابی هایکمپین اندازیراه .SEO و

 ...شودمی انجام کار این چگونه بدهم نشان شما به دارم قصد

 گام جپن سپس،. کنم راهنمایی خود بازاریابی استراتژی ایجاد در را شما دارم قصد من

 همچنین عملی، هایقالب و هاگام شما. داد خواهم توضیح را خود بازاریابی برنامه ایجاد

 .یافت خواهید واقعی هایمثال

 واکرتاک

© 

 بازاریابی؟ استراتژی

 را آن پسس دهید، تدارک جذاب بازاریابی استراتژی یک برسید، راهنما این انتهای به اگر

 به آن به باید. کنیدنمی خدمتی خودتان به... کنید فراموشش و دهید قرار دراور یک در

 جدیدی محصول کنید،می ریزیبرنامه را کمپین یک که هربار. کنید مراجعه مرتب طور

 .کنیدمی همکاری کننده افراز یک با یا کنیدمی اندازیراه را

 تبدیل نحوه. ردک خواهید برقرار ارتباط وهنح. شماست درازمدت بازی برای ریزیبرنامه این

 .خود بازاریابی هایبرنامه ایجاد نحوه. خود مشتریان به افراد آن

. بازار در شما رقابتی مزیت - شما ارزش پیشنهاد شامل جامع بازاریابی استراتژی یک

 از شما یابیبازار استراتژی. غیره و صدا تن اصلی، بازاریابی هایپیام خود، هدف جمعیت

 .آینده در و حال. کنیدمی ایجاد را خود بازاریابی هایبرنامه شما که است جایی
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 !شدن برنده <= اجرا <= بازاریابی برنامه <= بازاریابی استراتژی

 شده ارائه هایمترادف از یکی کنید، جستجو نامهفرهنگ یک در را "استراتژی" کلمه اگر

 .نیست صحیح لاًکام مطلب این کنیم،می صحبت ریابیبازا مورد در وقتی اما. است "برنامه"

 تفکر | چیست | بازاریابی استراتژی

 هدافیا تحلیل و تجزیه. شما برند پیامدهای شما، فرد به منحصر قوت نقاط. کلی تصویر

 تجارتی هدافا توسط شما استراتژی. یابید دست دارید قصد خود بازاریابی هایتلاش با که

 .شودمی تعیین شما

 انجام | چگونه | بازاریابی برنامه

 دهندهنشان شما ابیبازاری برنامه. زمانبندی. هاپلتفرم چه. شما اصلی هایپیام ارائه نحوه

 گام ره از را شما که راه نقشه یک. برسید اهدافتان به دارید قصد چگونه که است این

 .کنیدمی ایجاد را خود بازاریابی هایکمپین که جایی از. کندمی هدایت

 مثال

 المللیبین بازار به اروپا از خارج خود کار و کسب گسترش=  هدف

 جهانی مخاطبان از گیریهدف و جذب=  استراتژی

 زبان، - خاص هایبخش به که شده سازیشخصی بازاریابی کمپین یک ایجاد=  برنامه

 بازاریابی رنامهب تا بازاریابی استراتژی از پیدا دسترسی - خرید عادات خریداران، رفتار

 TALKWALKER توسط

 دارید؟ نیاز بازاریابی استراتژی یک به چرا

 .است ساده

 تا کندمی کمک شما به. شماست کار و کسب و شما تیم شما، برای جاده نقشه یک این

 شما به. بگیرید هدف ترمناسب مخاطبان به. کنید مقایسه خود اهداف با را خود نتایج



 15                                                                              دیجیتال بازاریابی های استراتژی

 

 بازاریابی استراتژی. کنید درک را برندتان بر بازاریابی هایکمپین رتأثی تا کندمی کمک

 در را شما بازاریابی اهداف همه این. بود خواهد پایدار رقابتی افتخار یک شما بلندمدت

 محصول ترکیب بهترین به شما. ایدداده انجام گسترده بازار تحقیقات شما. دارد مکان یک

. آورید دست به را خود کار و کسب گسترش و ثرحداک سود تا داشت خواهید تمرکز

 .است تانآینده بازاریابی هایبرنامه تمام پایه شما بازاریابی استراتژی

 :مهم موارد

 :شما بازاریابی استراتژی

 دهدمی توضیح را آنها اجرای چگونگی و شما اهداف •

•  

 TALKWALKER توسط بازاریابی برنامه تا بازاریابی استراتژی از

© 

 شما بازاریابی استراتژی توسعه

 .کنید ایجاد واضح عمل مسیر یک

 ان،زم همان در. بود خواهد محور حول طولانی مدت به باشد، جامع شما استراتژی اگر

 جدید هتج یک به شما رقبای اگر مثال عنوان به باشید، باز بهبودها و تغییرات به باید

 .است بازی نقش پذیریفانعطا. گیریدبرمی جدیدی جهت هم شما بروند،

 :بیاندازیم بازاریابی استراتژی نوشتن شروع چگونگی به نگاهی بیایید

 شما کار و کسب تحلیل و تجزیه

 آنها به رسیدن چگونگی و اهداف •

 خدمات محصولات، کار، و کسب تیم، ضعف و قوت نقاط •


